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Προτεινόμενες θεματικές περιοχές πτυχιακής εργασίας
κ. Α. Ανδρικόπουλος
· εταιρική διακυβέρνηση επιχειρήσεων φιλοξενίας
· επιστημομετρία της χρηματοοικονομικής
· εταιρική κοινωνική ευθύνη και χρηματοοικονομικές καταστάσεις
· αποτίμηση επιχειρήσεων
· διαχείριση χρηματοοικονομικών κινδύνων με παράγωγα χρηματοοικονομικά προϊόντα.


κ. Α. – Π. Κόντης
· Στρατηγική μάρκετινγκ στη μετά Covid εποχή (προορισμός / επιχείρηση)
· Στρατηγική μάρκετινγκ σε περιόδους κρίσης
· Δημιουργία καινοτόμων τουριστικών προϊόντων σε προορισμούς και επιχειρήσεις 
· Marketing Plan τουριστικής επιχείρησης / προορισμού
· Προβολή και προώθηση στον τουρισμό (προορισμός / επιχείρηση)
· Οι νέες τεχνολογίες στον τουρισμό (προορισμό / επιχείρηση)
· Κανάλια διανομής τουριστικών προϊόντων και υπηρεσιών 
· Συμπεριφορά καταναλωτή στον τουρισμό

  Κ. Ν. Καραχάλης Ν. 
· Λειτουργία και Αξιολόγηση Στρατηγικών των Οργανισμών Διαχείρισης και Προβολής Προορισμού – Μελέτη Περίπτωσης στην Ελλάδα ή στο εξωτερικό  
· Ο Υπεύθυνος/Δίκαιος Τουρισμός ως στρατηγική επιλογή σε επίπεδο προορισμού  
· Νέα βιώσιμα μοντέλα τουριστικής ανάπτυξης για τις πόλεις/αστικές γειτονιές και city branding  
· Έρευνα ικανοποίησης επισκεπτών ή τουριστών σε σχέση με ένα πολιτιστικό οργανισμό (π.χ. μουσείο), θεματικό πάρκο ή ειδικό γεγονός/φεστιβάλ 
· Σχεδιασμός ή αξιολόγηση θεματικής πολιτιστικής διαδρομής (π.χ. αρχαιολογικής, γαστρονομικής, σύγχρονης τέχνης, λογοτεχνικής, κινηματογραφικής κ.λπ.)
· Κινηματογραφικές/τηλεοπτικές παραγωγές και τουρισμός: Ο ρόλος των film offices  (film-induced tourism)
· Παραδοσιακά επαγγέλματα, σχεδιαστές (designers) και σύγχρονη πολιτιστική ή/και τουριστική επιχειρηματικότητα  
· Εφαρμογές Gamification και ανάδειξη/προβολή προορισμού
· Συμμετοχικές Στρατηγικές Μάρκετινγκ/Βranding Tόπων και Προορισμών    
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· Προώθηση και προβολή της Ελλάδας ως ιδανικού προορισμού για «ψηφιακούς νομάδες
· Παγκόσμιος τεχνολογικός τουρισμός και «ψηφιακοί νομάδες»
· Ο κοιμητηριακός τουρισμός και η συμβολή του στην ευρύτερη τουριστική ανάπτυξη
· Ο ρόλος του κοινωνικού τουρισμού σε περιόδους κρίσεων
· Βελτίωση της ικανοποίησης των τουριστών για την υποστήριξη των ταξιδιωτικών αποφάσεων με τον έξυπνο τουρισμό 
· Υποστήριξη λήψης ταξιδιωτικών αποφάσεων με τη χρήση έξυπνων τεχνολογιών
κ. Μ. Ρουμελιώτης
· Ξενοδοχειακή δεοντολογία
· Επιπτώσεις τής τουριστικής επιχειρηματικής δραστηριότητας στό φυσικό ή πολιτιστικό περιβάλλον, ή σε άλλους τομείς
· Ηθική μέσα στόν επαγγελματικό χώρο

κ. Μ. Σαλαμούρα
· Στρατηγικός σχεδιασμός μάρκετινγκ (marketing plan) τουριστικής επιχείρησης
· Στρατηγικός σχεδιασμός μάρκετινγκ (marketing plan) τουριστικού προορισμού 
· Στρατηγικές προβολής και επικοινωνίας τουριστικής επιχείρησης
· Στρατηγικές προβολής και επικοινωνίας τουριστικού προορισμού
· Η συμβολή του εσωτερικού μάρκετινγκ στην ικανοποίηση του πελάτη 
· Ο ρόλος του εσωτερικού μάρκετινγκ και του μάρκετινγκ υπηρεσιών στην συμπεριφορά του πελάτη
· Διαχείριση εικόνας τουριστικού προορισμού
· Διαχείριση εικόνας τουριστικής επιχείρησης 


κ. Ε. Χριστοφάκης
· Περιφερειακός Προγραμματισμός και Χωροταξικός Σχεδιασμός στην Περιφέρεια ... 
· Περιφερειακή Πολιτική και Προγραμματισμός στο πλαίσιο του ΕΣΠΑ 2014-2020 
· Περιφερειακή Πολιτική και Προγραμματισμός στη νέα περίοδο προγραμματισμού 2021-2027. 
· Περιφερειακή Πολιτική της Ευρωπαϊκής Ένωσης

(Σημείωση: Τα προτεινόμενα θέματα είναι ενδεικτικά. Αυτό σημαίνει ότι οι φοιτητές/τριες μπορούν να προτείνουν εναλλακτικά θέματα, να τα συνδυάσουν ή να τα εξειδικεύσουν. Επιπρόσθετα, οι πτυχιακές εργασίες, λόγω της φύσης των θεμάτων, μπορεί να έχουν τη μορφή μελέτης περίπτωσης, να εστιάζουν σε συγκεκριμένους προορισμούς, σε συγκεκριμένες μορφές τουρισμού ή σε συγκεκριμένες ομάδες τουριστών, κοκ)
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