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Προτεινόμενες θεματικές περιοχές πτυχιακής εργασίας
κ. Α. Ανδρικόπουλος
· εταιρική διακυβέρνηση επιχειρήσεων φιλοξενίας
· επιστημομετρία της χρηματοοικονομικής
· εταιρική κοινωνική ευθύνη και χρηματοοικονομικές καταστάσεις
· αποτίμηση επιχειρήσεων
· διαχείριση χρηματοοικονομικών κινδύνων με παράγωγα χρηματοοικονομικά προϊόντα.


κ. Α. – Π. Κόντης
· Στρατηγική μάρκετινγκ στη μετά Covid εποχή (προορισμός / επιχείρηση)
· Στρατηγική μάρκετινγκ σε περιόδους κρίσης
· Δημιουργία καινοτόμων τουριστικών προϊόντων σε προορισμούς και επιχειρήσεις 
· Marketing Plan τουριστικής επιχείρησης / προορισμού
· Προβολή και προώθηση στον τουρισμό (προορισμός / επιχείρηση)
· Οι νέες τεχνολογίες στον τουρισμό (προορισμό / επιχείρηση)
· Κανάλια διανομής τουριστικών προϊόντων και υπηρεσιών 
· Συμπεριφορά καταναλωτή στον τουρισμό


κ. Α. Κυριακάκη
· Διερεύνηση των προοπτικών ανάπτυξης του τουρισμού σε «μειονεκτικές» περιοχές και μικρά νησιά μέσω της αξιοποίησης των στοιχείων της τοπικότητας
· Σχεδιασμός τουριστικής ανάπτυξης προορισμών με έμφαση στην ενδογενή ανάπτυξη και την επίτευξη βιωσιμότητας (μελέτη περίπτωσης)
· Ανάπτυξη Μορφών Ειδικού ή Εναλλακτικού Τουρισμού σε συγκεκριμένες περιοχές (μελέτη περίπτωσης) 
· Διερεύνηση των παραγόντων που διαμορφώνουν τα κίνητρα και τις καταναλωτικές επιλογές των σύγχρονων τουριστών 
· Η επίδραση του COVID-19 στις ταξιδιωτικές επιλογές των τουριστών που ανήκουν σε συγκεκριμένες ομάδες (π.χ. στη γενιά Millenians, στην τρίτη ηλικία ή στους συνεδριακούς τουρίστες κ.ά.)
· Διερεύνηση των απόψεων και των στάσεων των τοπικών κοινοτήτων αναφορικά με την εκκίνηση του τουρισμού στους προορισμούς στην εποχή της πανδημίας 
· Η συμβολή του τουρισμού στην επίτευξη κοινωνικής βιωσιμότητας (κοινωνικός τουρισμός, προσβάσιμος τουρισμός, τουρισμός ΑΜΕΑ, αγροτουρισμός, κλπ.)
· Το ζήτημα της σκηνοθετημένης αυθεντικότητας στα τουριστικά αναμνηστικά είδη (souvenirs). Η περίπτωση της Ελλάδας
· Η επίδραση του κινηματογράφου στις ταξιδιωτικές επιλογές των τουριστών και στην ανάπτυξη των προορισμών. 
· κ. Α. Παπαθεοδώρου
· Αερομεταφορές (αεροπορικές εταιρείες, αερολιμένες, πάροχοι υπηρεσιών αεροναυτιλίας, πάροχοι υπηρεσιών επίγειας εξυπηρέτησης) και τουρισμός
· Κρουαζιέρες και τουρισμός
· Τουριστική ανάπτυξη και πολιτική
· Θέματα βιομηχανικής οικονομικής/ανταγωνισμού στον τουρισμό
· Θέματα διεθνούς οικονομικής και η εφαρμογή τους στον τουρισμό.

Κ. Π. Πουλάκη

· Ανάπτυξη και Διαχείριση Ειδικών και Εναλλακτικών Μορφών Τουρισμού (στην Ελλάδα και στον διεθνή χώρο)
· (Πολιτιστικός, Θρησκευτικός, Ιαματικός, Συνεδριακός, Εκθεσιακός, Γαστρονομικός, Αστικός, Αγροτουρισμός, Οικοτουρισμός, Ορεινός, Περιπατητικός, Πολυτελείας, Θαλάσσιος, Θεματικός, Σκοτεινός, κ. ά.)
· Οργάνωση και Διαχείριση Τουριστικών Προορισμών (στην Ελλάδα και στον διεθνή χώρο)
· Σχεδιασμός και Διαχείριση Πολιτισμικής Κληρονομιάς (στην Ελλάδα και στον διεθνή χώρο)
· Τουριστική Ανάπτυξη των Περιφερειών της Ελλάδας
· Παρουσίαση και ερμηνεία όρων της Ανθρωπολογίας του Τουρισμού 
· («Σκηνοθετημένη Αυθεντικότητα», «Εμείς και οι Άλλοι», «Τουριστικό Βλέμμα», «Εμπορευματοποίηση του Πολιτισμού», κ. ά.)

[bookmark: _GoBack]κ. Μ. Ρουμελιώτης
· Ξενοδοχειακή δεοντολογία
· Επιπτώσεις τής τουριστικής επιχειρηματικής δραστηριότητας στό φυσικό ή πολιτιστικό περιβάλλον, ή σε άλλους τομείς
· Ηθική μέσα στόν επαγγελματικό χώρο

κ. Μ. Σαλαμούρα
· Στρατηγικός σχεδιασμός μάρκετινγκ (marketing plan) τουριστικής επιχείρησης
· Στρατηγικός σχεδιασμός μάρκετινγκ (marketing plan) τουριστικού προορισμού 
· Στρατηγικές προβολής και επικοινωνίας τουριστικής επιχείρησης
· Στρατηγικές προβολής και επικοινωνίας τουριστικού προορισμού
· Η συμβολή του εσωτερικού μάρκετινγκ στην ικανοποίηση του πελάτη 
· Ο ρόλος του εσωτερικού μάρκετινγκ και του μάρκετινγκ υπηρεσιών στην συμπεριφορά του πελάτη
· Διαχείριση εικόνας τουριστικού προορισμού
· Διαχείριση εικόνας τουριστικής επιχείρησης 

κ.κ. Θ. Σταυρινούδης και  Ν. Γλαβέλη

· Εκπαίδευση και κατάρτιση ανθρώπινου δυναμικού σε τουριστικές – ξενοδοχειακές επιχειρήσεις
· Ηγεσία και παρακίνηση ανθρώπινου δυναμικού σε τουριστικές – ξενοδοχειακές επιχειρήσεις
· Ανάπτυξη ανθρώπινου δυναμικού σε τουριστικές – ξενοδοχειακές επιχειρήσεις
· Ενδυνάμωση ανθρώπινου δυναμικού σε τουριστικές – ξενοδοχειακές επιχειρήσεις
· Προσέλκυση, επιλογή και ένταξη ανθρώπινου δυναμικού σε τουριστικές – ξενοδοχειακές επιχειρήσεις
· Το φαινόμενο της γυάλινης οροφής στις τουριστικές – ξενοδοχειακές επιχειρήσεις
· Το work – life balance στις τουριστικές – ξενοδοχειακές επιχειρήσεις
· Η απασχόληση στον τουρισμό ως παράγοντας μείωσης των κοινωνικών και φυλετικών ανισοτήτων

Κ. Θ. Σταυρινούδη

· Ανάλυση εσωτερικού – εξωτερικού περιβάλλοντος τουριστικών και ξενοδοχειακών επιχειρήσεων με μεθοδολογίες (SWOT Analysis, PESTEL Analysis κ.λπ.)
· Διατύπωση εταιρικού οράματος, αποστολής και στόχων
· Η οργανωσιακή κουλτούρα και ο ρόλος της για την αποτελεσματική διοίκηση των τουριστικών – ξενοδοχειακών επιχειρήσεων
· Εταιρική ηθική και κοινωνική ευθύνη των τουριστικών – ξενοδοχειακών επιχειρήσεων
· Επιλογή και ανάπτυξη στρατηγικής από τις τουριστικές – ξενοδοχειακές επιχειρήσεις

· κ. Ε. Χριστοφάκης
· Περιφερειακός Προγραμματισμός και Χωροταξικός Σχεδιασμός στην Περιφέρεια ... 
· Περιφερειακή Πολιτική και Προγραμματισμός στο πλαίσιο του ΕΣΠΑ 2014-2020 
· Περιφερειακή Πολιτική και Προγραμματισμός στη νέα περίοδο προγραμματισμού 2021-2027. 
· Περιφερειακή Πολιτική της Ευρωπαϊκής Ένωσης

(Σημείωση: Τα προτεινόμενα θέματα είναι ενδεικτικά. Αυτό σημαίνει ότι οι φοιτητές/τριες μπορούν να προτείνουν εναλλακτικά θέματα, να τα συνδυάσουν ή να τα εξειδικεύσουν. Επιπρόσθετα, οι πτυχιακές εργασίες, λόγω της φύσης των θεμάτων, μπορεί να έχουν τη μορφή μελέτης περίπτωσης, να εστιάζουν σε συγκεκριμένους προορισμούς, σε συγκεκριμένες μορφές τουρισμού ή σε συγκεκριμένες ομάδες τουριστών, κοκ)
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