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Εξεταστέα ύλη μαθημάτων


Α. Διοίκηση Ανθρώπινου Δυναμικού


	Διδακτικό εγχειρίδιο:
	Gary Dessler (2015), Διοίκηση Ανθρώπινου Δυναμικού, Εκδόσεις Κριτική, (2η έκδοση), Αθήνα.



Μέρος Ι. Εισαγωγή
Κεφ. 1

Μέρος ΙΙ. Προσέλκυση και Τοποθέτηση Εργαζομένων
Κεφ. 2-4

Μέρος ΙΙΙ. Αξιολόγηση και Αποδοχές Προσωπικού
Κεφ. 5 & 6

Μέρος IV. Εργασιακά Δικαιώματα και Ασφάλεια Εργαζομένων
Κεφ. 7-9


	Διδακτικό εγχειρίδιο:
	Λεωνίδας Σ. Χυτήρης (2013), Διοίκηση Ανθρώπινων Πόρων, Εκδόσεις Φαίδιμος, Αθήνα. 




Όλα τα κεφάλαια του διδακτικού εγχειριδίου.


	Διδακτικό εγχειρίδιο:
	Νάνσυ Παπαλεξανδρή – Δημήτρης Μπουραντάς (2003), Διοίκηση Ανθρώπινων Πόρων, Εκδόσεις Γ. Μπένου, Αθήνα.



Όλα τα κεφάλαια του διδακτικού εγχειριδίου.




Β.  Μάρκετινγκ

Διανομή πανεπιστημιακών σημειώσεων (ως βοηθητικό υλικό)


	Διδακτικό εγχειρίδιο:
	Σιώμκος Γ. (2015). Στρατηγικό Μάρκετινγκ, 1η έκδοση, Εκδοτικός Οργανισμός Λιβάνη ΑΒΕ. [ISBN 978-960-14-2965-8], [Εύδοξος 50661000].



Όλα τα κεφάλαια του διδακτικού εγχειριδίου.


	Διδακτικό εγχειρίδιο:
	Τσακλάγκανος, Α. (2015). Βασικές Αρχές του Μάρκετινγκ, 4η έκδοση, Θεσσαλονίκη: Εκδοτικός οίκος Αφοί Κυριακίδη ΑΕ. [ISBN 978-960-602-027-8], [Εύδοξος 50662530].



Όλα τα κεφάλαια του διδακτικού εγχειριδίου.




Γ. Διεθνές Μάρκετινγκ


	Διδακτικό εγχειρίδιο:
	Πανηγυράκης, Γ. (2013). Διεθνές Μάρκετινγκ. Αθήνα: έκδοση 1η, Εκδόσεις Σταμούλη A.E. [ISBN 978-960-351-914-0], [Εύδοξος 22767967].



Μέρος Ι. Μάρκετινγκ – Έξαγωγές – Διεθνές Περιβάλλον
Κεφάλαιο 1. Εισαγωγή στο Διεθνές Μάρκετινγκ
Κεφάλαιο 2. Οι Στρατηγικές του Διεθνούς Μάρκετινγκ
Κεφάλαιο 3. Το Διεθνές Οικονομικό Περιβάλλον
Κεφάλαιο 4. Το Διεθνές Πολιτισμικό Περιβάλλον
Κεφάλαιο 5. Το Διεθνές Πολιτικό και Νομικό Περιβάλλον
Μέρος ΙΙ. To Εξαγωγικό Στρατηγικό Πρόγραμμα Μάρκετινγκ
Κεφάλαιο 6. Συλλογή – Επεξεργασία – Αξιολόγηση Πληροφοριών για την Αγορά – Στόχο
Κεφάλαιο 7. Επιλογή Στρατηγικής Εισόδου σε Αγορές του Εξωτερικού
Κεφάλαιο 8. Διεθνής Πολιτική Προϊόντος
Κεφάλαιο 9. Οι Διεθνείς Υπηρεσίες
Κεφάλαιο 10. Η Διεθνής Τιμολογιακή Πολιτική
Κεφάλαιο 11. Η Διεθνής Διαφήμιση
Κεφάλαιο 12. Διεθνείς Δημόσιες Σχέσεις, Προβολή και Πωλήσεις
Κεφάλαιο 13. Η Διεθνής Διανομή
Κεφάλαιο 14. Σχεδιασμός, Οργάνωση και Έλεγχος της Διεθνούς Επιχείρησης


	Διδακτικό εγχειρίδιο:
	Αυλωνίτης, Γ., Κ. Λυμπερόπουλος & Β. Τσαναβάρας (2010). Σύγχρονες Στρατηγικές Μάρκε-τινγκ για Διεθνείς Αγορές. Αθήνα: 1η έκδοση, Εκδόσεις Rosili. [ISBN 978-960-89407-3-4], [Εύδοξος, 7361].



Μέρος Ι. Αποφάσεις διεθνοποίησης των δραστηριοτήτων της επιχείρησης σε ένα παγκοσμιοποιημένο περιβάλλον (Κεφ. 1-4).
Μέρος ΙΙ. Αποφάσεις σχετικά με τον προγραμματισμό μάρκετινγκ των επιχειρήσεων που δραστηριοποιούνται διεθνώς (Κεφ. 5-10).
Μέρος ΙΙΙ. Διαδικτυακό σύστημα παγκόσμιας διοίκησης μάρκετινγκ (Κεφ. 11).



