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Χίος, 09/1/2018
· Εξεταστέα Ύλη Χειμερινού Εξαμήνου 2017-2018 στο μάθημα «Εισαγωγή στο Μάρκετινγκ»: (πρώτα αναφέρεται το κεφάλαιο του καινούργιου βιβλίου που φαίνεται ως πρώτη επιλογή στο eclass και σε παρένθεση το αντίστοιχο κεφάλαιο του παλιότερου βιβλίου που φαίνεται ως δεύτερη επιλογή).
· 1. Η αξία του μάρκετινγκ για τους Καταναλωτές, τις Επιχειρήσεις και την Κοινωνία (Οικονομία, Κοινωνία και ΜΚΤ)
· 3. Αξιολογώντας ευκαιρίες στο δυναμικό περιβάλλον της αγοράς (ΜΚΤ και περιβάλλον)
· 8. Βελτιώνοντας τις αποφάσεις με πληροφορίες μάρκετινγκ (Έρευνα Μάρκετινγκ)
· 6. Οι τελικοί καταναλωτές και η αγοραστική τους συμπεριφορά (Η Συμπεριφορά των αγοραστών)

· 4. Εστιάζοντας στη στρατηγική μάρκετινγκ με τμηματοποίηση και τοποθέτηση  (Η τμηματοποίηση της αγοράς)         

· 9. Στοιχεία προϊοντικού σχεδιασμού για αγαθά και υπηρεσίες (Το προϊόν Ι)
· 10. Product Management και ανάπτυξη νέων προϊόντων (Το προϊόν ΙΙ)

· 13. Οι λιανέμποροι, οι χονδρέμποροι και ο στρατηγικός σχεδιασμός τους (Η διανομή)
· 14. Προώθηση – εισαγωγή στην ολοκληρωμένη επικοινωνία μάρκετινγκ (Η προβολή) 

· 17. Τιμολόγηση – Στόχοι και πολιτικές (Η τιμολόγηση)
Συνεπώς, εξαιρούνται τα κεφάλαια του καινούργιου βιβλίου που φαίνεται ως πρώτη επιλογή στο eclass: 2, 5, 7, 11, 12, 15, 16, 18, 19, 20, 21.
· Εγγραφή στην πλατφόρμα e-Class

Υπενθυμίζεται ότι προκειμένου να είναι δυνατή η πρόσβαση στις διαφάνειες των μαθημάτων και σε ότι άλλο αφορά τη διαμόρφωση της ύλης,  είναι απαραίτητη αφενός η εγγραφή των φοιτητών στην πλατφόρμα e-Class, αφετέρου η χρήση κωδικού που δόθηκε στις διαλέξεις του μαθήματος.  
Τέλος, υπενθυμίζεται ότι απαγορεύεται η χρήση κινητών τηλεφώνων κατά τη διάρκεια της εξέτασης. 
